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1. PREAMBUL

Programul national de sprijin in sectorul vitivinicol 2019-2023 (PNS 2019-2023) a fost
elaborat in baza prevederilor Regulamentului (UE) nr. 1.308/2013, coroborat cu
Regulamentul (UE) nr. 1.150/2016 de stabilire a normelor de aplicare a Regulamentului (UE)
nr. 1308/2013.

Masurile pentru care se acorda sprijin financiar din partea Uniunii Europene in cadrul PNS
2019-2023 sunt:
e promovarea vinurilor cu denumire de origine controlata, indicatie geografica protejata
sau a vinurilor pentru care se indica soiul vitei-de-vie;
restructurarea si reconversia plantatiilor viticole;
asigurarea recoltei;
investitii;
distilarea subproduselor.

Masura de promovare a vinurilor are doua componente:

e informare pe teritoriul statelor membre UE cu privire la consumul responsabil de vin
si la schema de denumiri de origine controlata si indicatii geografice protejate;

e promovare in tari terte, in vederea imbunatatirii competitivitatii vinurilor cu
denumire de origine controlata (DOC), indicatie geografica (IG) sau a vinurilor pentru care
se indica soiul vitei-de-vie.

Obiectivele masurii de promovare a vinurilor stabilite sunt:

¢ informarea consumatorilor cu privire la varietatea, calitatea si conditiile de productie
ale vinurilor de calitate romanesti;

¢ informarea consumatorilor cu privire la consumul responsabil de vin si riscul asociat
consumului de alcool;

o furnizarea de informatii cu privire la schemele de denumiri de origine controlate si
indicatii geografice protejate ale Uniunii, in special conditiile si efectele, in legatura cu
calitatea specifica, reputatia sau alte caracteristici ale vinului datorate mediului geografic
sau originii sale particulare;

o imbunatatirea competitivitatii vinurilor romanesti pe pietele din tarile terte;
cresterea cantitativa si valorica a exportului de vinuri;
patrunderea pe noi piete terte;
consolidarea prezentei vinurilor romanesti pe pietele traditionale.

Ghidul solicitantului reprezinta un document de informare tehnica a potentialilor
beneficiari ai masurii de promovare a vinurilor si constituie un suport informativ pentru
elaborarea si depunerea cererilor de finantare pentru programe de promovare si informare,
conform cerintelor specifice ale PNS 2019-2023. in ghid sunt previzute criteriile de
eligibilitate avute in vedere la evaluarea si selectia programelor precum si cele referitoare
la selectia organismelor de punere in aplicare a acestora.
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2. LEGISLATIE APLICATA

Referinte legislative:

¢ Regulamentul (UE) nr. 1.306/2013 al Parlamentului European si al Consiliului din 17
decembrie 2013 privind finantarea, gestionarea si monitorizarea politicii agricole comune si
de abrogare a Regulamentelor (CEE) nr. 352/78, (CE) nr. 165/94, (CE) nr. 2.799/98, (CE)
nr. 814/2000, (CE) nr. 1.290/2005 si (CE) nr. 485/2008 ale Consiliului;

e Regulamentul (UE) nr. 1.308/2013 al Parlamentului European si al Consiliului din 17
decembrie 2013 de instituire a unei organizari comune a pietelor produselor agricole si de
abrogare a Regulamentelor (CEE) nr. 922/72, (CEE) nr. 234/79 (CE) nr. 1.037/2001 si (CE)
nr. 1.234/2007 ale Consiliului;

e Regulamentul delegat (UE) 2016/1.149 al Comisiei din 15 aprilie 2016 de completare
a Regulamentului (UE) nr. 1.308/2013 al Parlamentului European si al Consiliului in ceea ce
priveste programele nationale de sprijin in sectorul vitivinicol si de modificare a
Regulamentului (CE) nr. 555/2008 al Comisiei Europene:

e Regulamentul de punere in aplicare (UE) 2016/1.150 al Comisiei din 15 aprilie 2016
de stabilire a normelor de aplicare a Regulamentului (UE) nr. 1.308/2013 al Parlamentului
European si al Consiliului in ceea ce priveste programele nationale de sprijin in sectorul
vitivinicol;

¢ Regulamentul de punere in aplicare (UE) 2017/256 al Comisiei din 14 februarie 2017
de modificare a Regulamentului de punere in aplicare (UE) 2016/1150 de stabilire a
normelor de aplicare a Regulamentului (UE) nr. 1308/2013 al Parlamentului European si al
Consiliului in ceea ce priveste programele nationale de sprijin in sectorul vitivinicol;

e Regulamentul delegat (UE) nr. 907/2014 al Comisiei din 11 martie 2014 de
completare a Regulamentului (UE) nr. 1.306/2013 al Parlamentului European si al Consiliului
in ceea ce priveste agentiile de plati si alte organisme, gestiunea financiara, verificarea si
inchiderea conturilor, garantiile si utilizarea monedei euro;

e Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 49/2015 privind gestionarea financiara a
fondurilor europene nerambursabile aferente politicii agricole comune, politicii comune de
pescuit si politicii maritime integrate la nivelul Uniunii Europene, precum si a fondurilor
alocate de la bugetul de stat pentru perioada de programare 2014-2020 si pentru
modificarea si completarea unor acte normative din domeniul garantarii aprobata cu
modificari si completari prin Legea nr. 56/2016, cu modificarile si completarile ulterioare;

e Ordonanta de urgenta a Guvernului nr. 66/2011 privind prevenirea, constatarea si
sanctionarea neregulilor aparute in obtinerea si utilizarea fondurilor europene si/sau a
fondurilor publice nationale aferente acestora, aprobata cu modificari si completari prin
Legea nr. 142/2012, cu modificarile si completarile ulterioare;

e Legea nr. 98/2016 privind achizitiile publice;

e Programul national de sprijin in sectorul vitivinicol 2019-2023;

e Hotararea Guvernului nr. 868/2018 privind stabilirea modului de acordare a
sprijinului financiar din partea Uniunii Europene pentru producatorii din sectorul vitivinicol
in perioada 2019—2023;
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e Ordinul ministrului agriculturii si dezvoltarii rurale nr. 1.529/2018 pentru
aprobarea Normelor metodologice privind conditiile de punere in aplicare a masurii de
promovare a vinurilor, eligibila pentru finantare in cadrul Programului national de sprijin in
sectorul vitivinicol 2019-2023, si pentru aprobarea modelului de contract privind punerea in
aplicare a programelor de promovare a vinurilor.

3. DEFINITII SI ABREVIERI

Program - un ansamblu coerent de actiuni de o amploare suficienta pentru a contribui la
informarea in statele membre a consumatorilor cu privire la consumul responsabil de vin si
riscul asociat consumului nociv de alcool, precum si la schema Uniunii privind denumirile de
origine controlata si indicatiile geografice protejate, iar prin promovare in tarile terte, la
imbunatatirea competitivitatii si a exportului vinurilor cu DOC, IG sau a vinurilor pentru
care se indica soiul vitei-de-vie.

Actiune - activitate eligibila de informare sau de promovare a vinurilor cu DOC, IG sau a
vinurilor pentru care se indica soiul vitei-de-vie.

Solicitanti:

@ programe de informare in statele membre: sunt eligibile organizatiile profesionale
ale producatorilor de vinuri cu DOC, IG sau vinuri pentru care se indica soiul vitei-de-vie,
organizatiile de producatori si asociatii de organizatii de producatori din sectorul vitivinicol,
asociatiile temporare sau permanente formate din doi sau mai multi producatori,
organizatiile interprofesionale ale sectorului, organisme de drept public;

@ programe de promovare in tarile terte: aceleasi entitati eligibile pentru actiuni de
informare in statele membre, la care se adauga societatile producatoare de vinuri cu DOC,
IG sau vinuri pentru care se indica soiul vitei-de-vie.

Beneficiari - solicitantii ale caror programe au fost aprobate si care au incheiat cu APIA
contracte de finantare a programelor.

Organisme de drept public - entitati care intrunesc toate caracteristicile prevazute la
articolul 2 alineatul (1) punctul 4 literele (a), (b) si (c) din Directiva 2014/24/UE a
Parlamentului European si a Consiliului privind achizitiile publice si de abrogare a Directivei
2004/18/CE.

Organismele de drept public pot accesa masura de promovare a vinurilor
= numai in asociere cu una sau mai multe structuri asociative profesionale
eligibile la sprijin.

Organisme de punere in aplicare - agentii si firme specializate in comunicare, relatii
publice si publicitate, carora li se poate incredinta in mod optional de catre beneficiari
executia integrala sau partiala a actiunilor cuprinse in programul de informare sau de
promovare.

MADR - Ministerul Agriculturii si Dezvoltarii Rurale
APIA - Agentia de Plati si Interventie pentru Agricultura
DOC - denumire de origine controlata

IG - indicatie geografica protejata

Ministerul Agriculturii Directia generala
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FEGA - Fondul European de Garantare Agricola
IMM - intreprinderi mici si mijlocii

UE, Uniune - Uniunea Europeana

Tari terte - alte tari decat statele membre ale UE.

4. PRODUSE ELIGIBILE

Actiunile de promovare a vinurilor au ca obiect produsele de calitate, destinate consumului
direct, pentru care exista oportunitati privind exportul sau posibilitatea unor noi piete de
desfacere: vinuri cu DOC, IG sau vinurile pentru care se indica soiul vitei-de-vie.

5. ACTIUNI ELIGIBILE

Tipurile de actiuni eligibile pentru acordarea sprijinului financiar in cadrul programelor de
promovare in tdrile terte sunt:

e relatii publice, actiuni de promovare sau de publicitate, care vizeaza in mod special
standardele inalte ale produselor europene, in mod deosebit in ceea ce priveste calitatea,
siguranta alimentara sau mediul;

e participarea la evenimente, targuri sau expozitii de importanta internationala;

e campanii de informare, in special privind sistemele UE referitoare la denumirile de
origine, indicatiile geografice si productia ecologica;

e studii ale noilor piete, necesare pentru extinderea pietelor de desfacere;

e studii de evaluare a rezultatelor actiunilor de informare si promovare.

Actiunile au ca obiect vinurile cu DOC, IG sau vinurile pentru care se indica soiul vitei-de-
vie de calitate, destinate consumului direct, pentru care exista oportunitati privind exportul
sau posibilitatea unor noi piete de desfacere.

In cadrul actiunilor de promovare in tdrile terte, originea produselor
poate fi mentionatd, iar mesajele transmise trebuie sa se bazeze pe
ISy calitatile intrinsece ale vinurilor si sa respecte legislatia in vigoare in
tarile respective.

Actiunile eligibile de informare in statele membre pot fi efectuate prin campanii de
informare si prin participarea la evenimente, targuri si expozitii importante la nivel national
sau la nivelul UE si constau in oferirea de informatii consumatorilor din Uniune in ceea ce
priveste:

e consumul responsabil de vin si riscul asociat consumului nociv de alcool;

¢ schema UE privind denumirile de origine controlata si indicatiile geografice protejate
in relatie cu calitatea specifica, reputatia sau alte caracteristici ale vinului datorate
mediului geografic specific sau originii acestuia.

Ministerul Agriculturii Directia generala
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Informatiile privind efectele consumului de vin asupra sanatatii si comportamentului se
bazeaza pe date stiintifice general recunoscute si trebuie sa fie acceptate de autoritatea
nationala responsabila pentru sanatatea publica in statul membru in care sunt puse in
aplicare actiunile.

Atunci cdnd informatiile vizeazda schema de denumiri de origine
controlata si indicatii geografice a UE, originea unui vin poate fi
= indicata ca parte a actiunii de informare, fdara ca aceasta sa fie
orientata spre o anumita marca comerciald sau sa incurajeze consumul
de vin avand o origine specifica.

Actiunile de informare propuse trebuie sa fie in concordanta cu strategia si obiectivele
stabilite, cu impactul si succesul preconizat in ceea ce priveste cresterea gradului de
constientizare al consumatorilor cu privire la consumul responsabil de vin si riscul asociat
consumului nociv de alcool sau cu privire la schema Uniunii privind denumirile de origine
controlata si indicatiile geografice protejate.

6. CHELTUIELI ELIGIBILE

Tipurile de cheltuieli eligibile, corespunzatoare actiunilor eligibile, sunt mentionate la
literele B.1 si B.1l din anexa nr. 3 la contractul privind punerea in aplicare a programelor de
promovare a vinurilor, document prevazut ca model in anexa nr. 2 la Ordinul MADR nr.
1.529/2018, publicat in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I, Nr. 36 bis/14 ianuarie 2019:
e B.l - cheltuieli eligibile privind actiunile de informare in statele membre;
e B.Il - cheltuieli eligibile privind actiunile de promovare in tarile terte.

Actiunile de informare in statele membre cuprind urmatoarele tipuri de cheltuieli eligibile:

a) cheltuieli privind participarea la evenimente, targuri sau expozitii importante la nivel
national sau la nivelul UE:

[/ taxele de participare;

[/ mostre de produse;

I¥ elaborare (conceptie, productie), transport materiale de informare;

I/ costurile pentru transportul, asigurarea si manipularea mostrelor si materialelor
promotionale;

¥ costul inscrierii beneficiarului in catalogul expozitiei;

¥ inchirierea spatiilor si a standurilor;

I/ costurile aferente elaborarii proiectului de executie, construirea si/sau amenajarea
spatiului expozitional, transportul materialelor aferente;

¥ costuri aferente instalarii si demontarii standului;

M costuri de functionare in cadrul evenimentului: apa, electricitate, echipament
personal stand, costuri aferente crearii unei baze de date si organizarii unor evenimente pe
parcursul actiunii, intalniri cu grupurile-tinta, asociate cu dineuri tematice,
prezentari/degustari de vinuri, seminare de mica si mare anvergura;

b) cheltuieli privind campanii de informare, diseminarea cunostintelor stiintifice si a
informatiilor referitoare la sistemele UE privind denumirile de origine, indicatiile
geografice, asociate dupa caz, cu vizite la locul de productie si degustari pentru ilustrarea
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calitatii, reputatiei sau altor caracteristici specifice ale vinului datorate terroir-ului,
diseminarea cunostintelor stiintifice si a informatiilor referitoare la consumul responsabil
de vin si riscul asociat consumului nociv de alcool;

c) cheltuieli de personal, cheltuieli de transport, cazare, diurna necesare pentru
punerea in aplicare a actiunilor, inclusiv in legatura cu evaluarea rezultatelor actiunilor de
informare;

d) cheltuieli generale suportate de beneficiar in legatura cu pregatirea, punerea in
aplicare sau urmarirea punerii in aplicare a programului, inclusiv pentru contabilitatea
aferenta acestuia si cheltuielile cu auditurile externe.

Actiunile de promovare in tari terte cuprind urmatoarele tipuri de cheltuieli eligibile:

a) cheltuieli privind participarea la evenimente, targuri sau expozitii de importanta
internationala, ce includ:

I/ taxele de participare;

[/ mostre de produse;

4 elaborare (conceptie, productie), transport materiale de informare;

I/ costurile pentru transportul, asigurarea si manipularea mostrelor si materialelor
promotionale, formalitatile vamale aferente acestora;

[/ costurile inscrierii beneficiarului in catalogul expozitiei;

[ inchirierea spatiilor si a standurilor;

M costurile aferente elaborarii proiectului de executie, construirea si amenajarea
spatiului expozitional, transportul materialelor aferente;

[/ costuri aferente instalarii si demontarii standului;

[/ costuri de functionare in cadrul evenimentului: apa, electricitate, echipament
personal stand, costuri aferente crearii unei baze de date si organizarii unor evenimente pe
parcursul actiunii, intalniri cu potentiali importatori asociate cu dineuri tematice,
prezentari/degustari de vinuri, seminarii de mica si mare anvergura;

M costuri aferente participarii la concursuri desfasurate in cadrul unui targ sau
expozitii de importanta internationala.

b) cheltuieli privind relatii publice, actiuni de promovare sau de publicitate:

M costuri aferente publicatiilor tiparite si electronice: spoturi prezentate in media
electronica, la radio sau televiziune, bannere, plachete, brosuri, newsletter, materiale de
informare etc, respectiv realizare, traduceri, fabricare, expediere;

I/ costurile aferente utilizarii retelelor de socializare, blogurilor, site-urilor internet,
respectiv creare, actualizare, traduceri, optimizare pe motoare de cautare;

¥ costuri aferente anunturilor privind organizarea si desfasurarea evenimentelor din
cadrul programelor (presa, TV, radio, internet);

I/ costuri aferente organizarii evenimentelor in cadrul punctelor de vanzare, respectiv
inchirierea spatiului si standul, degustari si materiale necesare degustarii, organizarii
evenimentelor de presa insotite de degustari si asocierea vinurilor cu diferite preparate
culinare;

M costuri aferente materialelor promotionale.

c) cheltuieli privind campanii de informare si promovare, inclusiv costurile aferente
materialelor promotionale, diseminarea informatiilor referitoare la sistemele U.E. privind
denumirile de origine, indicatiile geografice si productia ecologica si vizite la locul de
productie, degustari si costurile aferente organizarii seminariilor;

Ministerul Agriculturii Directia generala
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d) cheltuieli privind realizarea studiilor noilor piete, necesare pentru extinderea
pietelor de desfacere;

e) cheltuieli privind realizarea studiilor de evaluare a rezultatelor actiunilor de
informare si promovare;

f) cheltuieli de personal, cheltuieli de transport, cazare, diurna necesare pentru
punerea in aplicare a actiunilor, inclusiv in legatura cu evaluarea rezultatelor actiunilor de
informare si promovare;

g) cheltuieli generale suportate de beneficiar in legatura cu pregatirea, punerea in
aplicare sau urmarirea punerii in aplicare a programului, inclusiv pentru contabilitatea
aferenta acestuia si cheltuielile cu auditurile externe.

Cheltuieli de personal

Costurile de personal pot fi considerate eligibile daca sunt direct legate de programul de
promovare, fiind ocazionate de furnizarea de servicii specifice pentru pregatirea,
implementarea sau gestionarea programului respectiv, inclusiv pentru evaluarea sa. Acestea
includ personalul contractat de beneficiar in mod special pentru punerea in aplicare a
programului de promovare, precum si costurile aferente cotei de ore de lucru alocate
programului de promovare de catre personalul permanent al beneficiarului.

Beneficiarul trebuie sa furnizeze documente justificative care sa stabileasca detaliile
lucrarilor efectiv realizate in legatura cu fiecare actiune implementata.

Cheltuieli generale

Costurile generale in regim forfetar nu pot depasi 4% din costurile totale directe de
realizarea programelor. Cu toate acestea, costurile efective ale actiunilor executate direct
de catre beneficiar nu sunt luate in considerare la calcularea costurilor generale.

Costurile generale pot fi admise doar in masura in care totalul efectiv al costurilor realizarii
actiunilor, care este utilizat ca baza pentru calcularea ratei forfetare, poate fi verificat.

Taxa pe valoare adaugata

TVA nu este eligibila pentru finantare din FEGA, cu exceptia TVA nerecuperabila, atunci
cand este suportata in mod real si definitiv de beneficiari, altii decat persoanele
neimpozabile prevazute la art. 13 alin. (1) primul paragraf din Directiva 2006/112/CE a
Consiliului privind sistemul comun al taxei pe valoarea adaugata.

Pentru ca TVA nerecuperabila sa fie eligibila, un contabil autorizat sau un auditor statutar
al beneficiarului trebuie sa demonstreze ca suma platita nu a fost recuperata si ca este
inregistrata ca o cheltuiala in conturile beneficiarului.

7. CHELTUIELI NEELIGIBILE

Urmatoarele cheltuieli nu sunt considerate eligibile:

& provizioane pentru pierderi sau eventuale datorii viitoare;

& costurile de deplasare cu taxiul sau cu mijloacele de transport in comun, acoperite
printr-o diurna, cu exceptia costului transportului cu taxiul pe distanta dus-intors dintre
aeroport sau gara si locul de cazare;

& costurile bancare, dobanzile bancare sau primele de asigurare, cu exceptia
asigurarilor aferente transportului international;

Ministerul Agriculturii Directia generala
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pierderile din schimbul valutar;

crearea si dezvoltarea marcilor comerciale;

in cazul unui nou program al aceluiasi beneficiar sau in cazul prelungirii unui
program, categoriile de cheltuieli deja admise pentru programul anterior (ex: costurile de
creare a web site-ului, materiale audio-vizuale, studii de piata etc).

8. FINANTAREA PROGRAMELOR

Programele de informare si promovare a vinurilor puse in aplicare in cadrul PNS 2019-2023
sunt sprijinite din fonduri UE in proportie de pana la 50% din valoarea cheltuielilor eligibile,
restul fiind in sarcina beneficiarilor.

9. CERINTE GENERALE PRIVIND PROPUNERILE

DE PROGRAME

Pentru asigurarea conformitatii administrative si indeplinirea criteriilor de eligibilitate, la
elaborarea programelor solicitantii trebuie sa respecte formatul si cerintele formularului
de cerere pentru programe de promovare a vinurilor, instructiunile de completare a
acestuia (anexa nr. 1 la prezentul ghid), precum si prevederile in materie ale legislatiei
aplicabile.

Programele pot sa se refere la unul sau mai multe state membre/tari terte, caz in care
prezentarea trebuie sa se faca pentru fiecare tara in parte. Daca se au in vedere aceeasi
strategie, aceleasi grupuri-tinta si/sau aceleasi solutii pentru un grup de tari, acest lucru
trebuie sa fie clar explicat in propunerea de program.

Bugetul estimativ trebuie sa fie suficient de detaliat pentru a permite identificarea,
monitorizarea si controlul actiunilor propuse, avand in vedere tipurile de cheltuieli eligibile
prevazute in anexa nr. 3 la contractul privind punerea in aplicare a programelor de
promovare a vinurilor. Cheltuielile de transport, cazare si diurna vor fi dimensionate tinand
cont de prevederile aceleiasi anexe nr. 3 la contract. Tn scopul evaludrii rezonabilitatii
costurilor estimate, solicitantul poate prezenta documente justificative (oferte de pe piata,
extrase din contabilitatea proprie etc)”

APIA poate sa respinga cheltuielile propuse in baza caracterului excesiv
= sau sa le plafoneze la un nivel inferior fata de propunerea initiala a
beneficiarului.

Documentatia anexata propunerii de program va contine urmatoarele documente:

[/ fisa de informatii/angajament financiar privind solicitantul (anexa nr. 2 la prezentul
ghid);

I¥/ imputernicirea prin care se desemneaza persoana responsabila de program, in
situatia in care reprezentantul legal al solicitantului societate comerciala nu este
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administratorul cu puteri depline sau nu a fost desemnat de AGA, imputernicirea data
reprezentantului responsabil de program de catre adunarea generala sau consiliul director,
in functie de prevederile statutare, in cazul organizatiilor profesionale/interprofesionale
sau decizia conducatorului institutiei publice, care sa prevada faptul ca persoana desemnata
este reprezentant al solicitantului si responsabil de program, ca poate angaja sub aspect
patrimonial solicitantul in legatura cu programul propus, respectiv declara pe propria
raspundere asigurarea cofinantarii pe intreaga durata de punere in aplicare a programului,
completeaza si semneaza declaratiile si formularele aferente cererii de finantare, semneaza
contractul de finantare cu APIA si alte eventuale angajamente cu subcontractanti pentru si
in numele solicitantului, precum si alte documente in legatura cu programul propus;

I acordul de colaborare, in cazul asociatiilor temporare constituite in scopul punerii
in aplicare in comun a programului de catre doi sau mai multi producatori de vinuri, care sa
prevada cel putin obiectivele, obligatiile partilor, in mod special cele referitoare la
finantare, durata acestuia si prin care este desemnata societatea coordonatoare;

[¥ copie dupa certificatul de inregistrare la Oficiul National al Registrului Comertului
si Certificatul constatator de la ONRC, cu inscrisul “Conform cu originalul”, semnate de
responsabilului de program, dupa caz;

[/ copii dupa actul constitutiv/statut actualizat, organigrama, cel mai recent raport
al comisiei de cenzori, dupa caz;

¥ copia actului de infiintare a institutiei sau autoritatii publice, dupa caz;

¥ copii ale situatiilor financiare (bilant, contul de profit si pierderi) din ultimii trei
ani, inregistrate la administratia financiara;

[/ o descriere a actiunilor similare realizate pe parcursul ultimilor doi ani;

M orice document care sa permita evaluarea capacitatii financiare, tehnice si
profesionale a solicitantului.

Nu pot accesa masura de promovare a vinurilor solicitantii care se afla in oricare dintre
situatiile de excludere:

& sunt in faliment, au intrat in administrarea unei autoritati judiciare sau sunt in curs
de lichidare, si-au suspendat activitatile, sunt subiect al procedurilor vizand aceste aspecte
sau sunt intr-o situatie similara ca urmare a aplicarii unei proceduri similare prevazute in
legislatia sau reglementarile nationale in vigoare;

& au suferit condamnari definitive pentru o infractiune privind conduita profesionala
de catre o instanta judecatoreasca cu putere de res judicata (principiul autoritatii de lucru
judecat);

& sunt vinovati de grave erori profesionale dovedite prin orice mijloace;

& nu si-au indeplinit obligatiile referitoare la plata contributiilor la asigurarile sociale
sau la plata taxelor si impozitelor la bugetul de stat;

& au facut obiectul unei hotarari definitive res judicata pentru frauda, coruptie,
implicarea intr-o organizatie criminala sau orice alta activitate ilegala in detrimentul
intereselor financiare, fara sa existe dovezi ca s-au luat in ultimii ani masuri de corectie in
acest sens;

& au suferit, ei sau o persoanacu rol cheie in organizatie, o condamnare legata
de traficul sau consumul de droguri sau au fost implicati in traficul cu substante narcotice;

& au fost declarati a fi intr-o situatie grava de nerespectare a obligatiilor
contractuale privind procedurile de achizitie sau procedurile de acordare a finantarilor;

& sunt subiect al unui conflict de interese cu organizatii sau persoane direct sau
indirect implicate in procedura de acordare a finantarii nerambursabile;
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sunt vinovati de inducerea grava in eroare a MADR/APIA prin furnizarea de informatii
incorecte in cursul participarii la cererea de propuneri de programe de promovare sau
nefurnizarea informatiilor solicitate.

10. MESAJELE PROGRAMELOR DE PROMOVARE

Mesajele de informare sau de promovare transmise consumatorilor si altor grupuri-tinta din
tarile terte trebuie sa se refere la calitatile proprii, intrinsece ale vinurilor si sa respecte
legislatia aplicabila in respectivele tari.

11. DURATA PROGRAMELOR

Programele se realizeaza pe o perioada de cel putin un an si de cel mult trei ani de la data
intrarii in vigoare a contractului de finantare incheiat cu APIA, pentru un anumit beneficiar
intr-un anumit stat membru/tara terta.

Prelungirile de programe pot fi aprobate o singura data, pe o perioada de maximum doi ani
sau de doua ori pentru maximum un an pentru fiecare prelungire, pe baza rezultatelor
obtinute in urma implementarii programului pentru care se solicita prelungirea.

12. DEPUNEREA PROGRAMELOR

Propunerile de programe si documentatia insotitoare se depun, in sesiune continua, pana la
data de 15 iunie 2023, la sediul MADR din municipiul Bucuresti, B-dul Carol | nr. 2-4, sectorul
3, cod postal 030163, sau prin posta.

Solicitantii au responsabilitatea de a se asigura ca dosarul depus contine toate documentele
solicitate, specificate intr-un opis. Documentele se transmit pe suport hartie si in format
digital la adresa dedicata de e-mail promoagri@madr.ro, insotite de adresa de inaintare si
un opis.

Formularul in format digital al cererii de finantare a programelor de promovare a vinurilor
se transmite in format compatibil Microsoft Word pentru a facilita evaluarea. Cererile de
finantare transmise in format PDF nu vor fi acceptate. Documente originale sau copii ale
acestora vor fi scanate ingrijit, astfel incat acestea sa fie lizibile.

13. ORGANISME DE PUNERE IN APLICARE

Pentru a defini strategia si continutul programelor de actiuni, precum si pentru derularea
partiala sau integrala a programelor, beneficiarii pot face apel la organisme de punere in
aplicare, care sunt entitati independente de beneficiari.

Selectia organismelor de punere in aplicare si atribuirea catre acestea a contractelor de
prestari de servicii de catre beneficiarii sprijinului se fac printr-o procedura competitiva.
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Procedura de selectie a organismului de punere in aplicare

Legea nr. 98 din 19 mai 2016 privind achizitiile publice prevede conditiile care trebuie
indeplinite cumulativ pentru aplicarea acesteia in cazul atribuirii de catre o entitate
juridica fara calitate de autoritate contractanta a unui contract de servicii, una dintre
conditii fiind legatura contractului respectiv cu un contract de lucrari care face obiectul
art. 6 alin. (1) din aceeasi lege.

In aceste conditii, atribuirea de catre beneficiarii sprijinului a contractelor de servicii
privind actiuni de informare si promovare a vinurilor, fara legatura cu un contract de lucrari,
nu intra sub incidenta cadrului juridic privind achizitiile publice, fiind permisa, independent
de valoarea estimata fara TVA a contractului si de proportia subventionarii sale in mod
direct de catre o autoritate contractanta, aplicarea de catre beneficiari a unei proceduri
competitive proprii, verificata de MADR in conformitate cu prevederile art. 10 alin. (3) din
Ordinul ministrului agriculturii si dezvoltarii rurale nr. 1529/2018.

Procedura de atribuire a contractului de prestare de servicii poate interveni si dupa
depunerea propunerilor de programe la MADR, dar in orice caz inainte de semnarea
contractului intre APIA si beneficiar.

In situatia in care un organism ofertant sau o entitate care are legaturi
cu un organism ofertant a furnizat opinii sau recomandari beneficiarului
sprijinului in legatura cu programul de promovare sau a participat
= efectiv la elaborarea programului, ca parte a unor servicii de

consultanta, ori a participat la pregatirea procedurii de atribuire,
beneficiarul sprijinului ia toate mdsurile necesare pentru a se asigura ca
participarea respectivului organism ofertant la procedura de atribuire
nu va avea ca efect denaturarea concurentei.

Beneficiarii sprijinului trebuie sa asigure obtinerea documentatiei de atribuire de catre
orice organism de punere in aplicare interesat, prin asigurarea accesului direct,
nerestrictionat si deplin la continutul documentatiei de atribuire, care cuprinde toate
informatiile legate de obiectul contractului si de procedura de atribuire a acestuia, inclusiv
caietul de sarcini.

Tn acest scop, beneficiarii elaboreaza si publica un anunt de participare care trebuie s&
contina cel putin urmatoarele informatii:

a) informatii generale privind solicitantul (denumirea, adresa, datele de contact,
persoane de contact, mijloace de comunicare etc);

b) obiectul contractului, denumirea si durata acestuia;

c) valoarea estimata si sursa de finantare;

d) daca sunt acceptati subcontractanti;

e) informatii privind criteriul de desemnare a ofertei castigatoare;

f) data limita de primire a solicitarilor de clarificari;

g) data si ora limita pentru depunerea ofertelor;

h) modul de transmitere a ofertelor;

i) cuantumul garantiei de participare, dupa caz.
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In situatia in care specificatiile tehnice nu sunt publicate impreuna cu anuntul, in anunt va
fi mentionat modul in care acestea pot fi obtinute, asigurandu-se, la cerere, accesul imediat
si neingradit la aceste informatii.

Pentru a asigura un grad adecvat de publicitate si transparenta, anuntul
= de participare privind atribuirea contractului va fi postat si pe pagina
proprie de internet a beneficiarului.

Procedura competitiva se desfasoara in conformitate cu principiul nediscriminarii, care
presupune o obligatie de transparenta, constand in garantarea unui grad de publicitate
adecvat, care sa permita o deschidere spre concurenta a contractului de achizitii de servicii,
precum si controlul referitor la impartialitatea procedurii.

Procedura de atribuire a contractului de prestari servicii respecta, in toate etapele,
principiul tratamentului egal al potentialilor ofertanti, astfel incat toti sa dispuna de
aceleasi sanse la formularea ofertelor lor. Astfel, este indispensabil ca termenul stabilit de
catre solicitantii care propun programe pentru depunerea ofertelor de catre organismele de
punere in aplicare sa fie adaptat la dificultatea dosarului si sa le permita acestora sa-si
pregateasca oferta in conditii satisfacatoare. Termenul pentru depunerea ofertelor nu
poate fi mai mic de 10 zile de la data transmiterii invitatiei de participare.

Pe parcursul aplicarii procedurii de atribuire, beneficiarii sprijinului au
= obligatia de a lua toate masurile necesare pentru a evita situatiile de
natura sa determine aparitia unui conflict de interese.

Criteriile de selectie trebuie sa fie stabilite in mod obiectiv si sa fie aduse la cunostinta
organismelor de punere in aplicare in invitatia de prezentare a unei oferte care le este
adresata.

Beneficiarii sprijinului stabilesc oferta castigatoare, inclusiv in cazul in care se primeste o
singura oferta, pe baza criteriului de atribuire si a factorilor de evaluare precizati in
documentele achizitiei, daca sunt indeplinite in mod cumulativ urmatoarele conditii:

e oferta respectiva indeplineste toate cerintele, conditiile si criteriile stabilite prin
documentele achizitiei;

e oferta respectiva a fost depusa de un ofertant care indeplineste criteriile privind
calificarea si criteriile de selectie si nu se afla sub incidenta motivelor de excludere.

Solicitantii se asigura cd organismele de punere in aplicare detin
15y capacitatea economica, financiara, tehnica si profesionala necesara
pentru executia cat mai eficienta a programului.

Conditii generale de eligibilitate a organismelor de punere in aplicare

Beneficiarii sprijinului vor stabili prin documentele achizitiei cerintele specifice privind
capacitatea tehnica si profesionala care sunt necesare si adecvate pentru a se asigura ca
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organismele de punere in aplicare detin resursele umane si tehnice si experienta necesare
pentru a implementarea contractul de servicii la un standard de calitate corespunzator.

Organismele de punere in aplicare selectate trebuie sa furnizeze informatii pentru a
demonstra ca societatea lor are o situatie financiara buna si ca dispune de dotarea necesara
si de personal cu experienta corespunzatoare pentru realizarea actiunilor.

Capacitate financiara si economica
Justificarea capacitatii financiare si economice a organismului sau a organismelor de punere
in aplicare se va face prin prezentarea urmatoarelor documente:

¥ scurta descriere a activitatii economice a societatii in raport cu serviciile de a caror
prestare ar raspunde in cadrul respectivului program de actiuni;

I prezentarea ultimelor trei bilanturilor sau a unor extrase din bilant, in cazul in care
publicarea bilanturilor este prevazuta in legea societatilor comerciale din tara in care isi
are sediul prestatorul de servicii, cu dovada depunerii la autoritatea competenta din tara
respectiva (administratia fiscala, registrul comertului etc.);

[ certificat de atestare fiscala care atesta modul de indeplinire a obligatiilor de plata
a impozitelor, taxelor, contributiilor si a altor obligatii bugetare;

M certificat de cazier fiscal.

Capacitate tehnica si profesionala
Organismele de punere in aplicare trebuie sa furnizeze urmatoarele informatii:

I/l descrierea experientei si capacitatilor profesionale ale personalului;

I principalele servicii furnizate in trecut;

¥ documente care sa ateste cunoasterea situatiei din tarile/pietele vizate prin
program, din domeniul vitivinicol;

¥ cunoasterea generala a produselor sau a temelor in cauza, experienta de lucru cu
alte structuri asociative profesionale sau societati din sectorul agroalimentar sau organisme
publice.

Criterii de excludere a organismelor de punere in aplicare
Organismele de punere in aplicare vor fi descalificate automat in urmatoarele situatii:

& se afla in procedura insolventei sau in lichidare, in supraveghere judiciara sau in
incetarea sau suspendarea activitatii, de reorganizare judiciara, au initiat acorduri cu
creditorii (sau orice alta masura similara) sau fac obiectul procedurilor de acest tip,
prevazute in legislatia sau reglementarile nationale;

& au suferit condamnari prin hotarare judecatoreasca definitiva;

& nu si-au indeplinit obligatiile referitoare la plata contributiilor la fondul asigurarilor
sociale, impozitelor, taxelor si contributiilor la bugetul general consolidat;

& nu si-au indeplinit in mod corespunzator obligatiile ocazionate de alte contracte prin
care au beneficiat de finantari de la bugetul national sau din fonduri europene.

Criterii de atribuire

In situatia in care se initiazd o procedura de atribuire cu buget fix, in care elementul de
pret/cost este un pret/cost fix, pentru determinarea ofertei celei mai avantajoase din punct
de vedere economic, beneficiarii sprijinului pot aplica criteriul de atribuire ,,cel mai bun
raport calitate-pret”, factorii de evaluare referindu-se numai la aspecte calitative ale
serviciilor care fac obiectul achizitiei: eficienta si eficacitatea actiunilor, coerenta si
calitatea acestora, aspecte estetice, calitatea materialelor informationale si a actiunilor
propuse, caracteristicile estetice si functionale ale obiectelor promotionale, a paginii web,
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calitatea generala a prezentarii, accesibilitatea, organizarea, calitatea metodologiei
propuse, calificarea si experienta personalului desemnat pentru executarea contractului,
alte elemente considerate semnificative pentru evaluarea ofertelor.

Criteriile de atribuire bazate pe raportul calitate-pret vor fi punctate, in general, utilizand
un sistem care atribuie ponderi diferitelor criterii. Ponderea relativa a fiecarui criteriu
utilizat pentru evaluarea ofertelor trebuie mentionata in procentaje sau in punctaje
cuantificabile, de exemplu ,,pret 30% calitate 40% serviciu 30%”, astfel incat sa se asigure o
evaluare obiectiva a ofertelor.

Daca un beneficiar detine un contract-cadru existent cu un organism de
punere in aplicare, acest contract poate fi utilizat daca au fost indeplinite
IS conditiile (oferta cea mai avantajoasa din punct de vedere economic si
inexistenta conflictului de interese) in momentul atribuirii sale.

Pe parcursul aplicarii procedurii de atribuire, beneficiarii sprijinului au obligatia de a lua
toate masurile necesare pentru a preveni, identifica si remedia situatiile de conflict de
interese, in scopul evitarii denaturarii concurentei si al asigurarii tratamentului egal pentru
toate organismele de punere in aplicare candidate. Prin conflict de interese se intelege
orice situatie in care membrii personalului beneficiarului sprijinului care sunt implicati in
desfasurarea procedurii de atribuire sau care pot influenta rezultatul acesteia au, in mod
direct sau indirect, un interes financiar, economic sau un alt interes personal, care ar putea
fi perceput ca element de compromitere a impartialitatii ori independentei lor in contextul
procedurii de atribuire. Reprezinta situatii potential generatoare de conflict de interese
orice situatii care ar putea duce la aparitia unui conflict de interese, asa cum sunt descrise
cu titlu exemplificativ la art. 60 din Legea nr. 98/2016 privind achizitiile publice.

In cazul in care organismul de punere in aplicare ofertant fsi
demonstreaza situatia economica si financiard, respectiv capacitatea

tehnica si profesionala invocand suportul unui tert, atunci acesta are
= obligatia de a dovedi sustinerea de care beneficiaza prin prezentarea
unui angajament ferm al tertului respectiv, prin care se confirma faptul
ca acesta va pune la dispozitia ofertantului resursele invocate.

Solicitantii sprijinului vor pune la dispozitia MADR toate documentele necesare evaluarii
procedurii aplicate pentru selectia organismului de punere in aplicare. MADR verifica daca
organismul de punere in aplicare a fost selectat ca urmare a unei proceduri competitive

adecvate.
14. DOSARUL PROCEDURII DE ATRIBUIRE

Dupa finalizarea procedurii de selectie, solicitantii vor depune la sediul MADR dosarul
achizitiei, cuprinzand urmatoarele documente, pe suport hartie si in format digital, cu
respectarea prevederilor de la pct. 12:

¥ opis;

I¥/ nota privind descrierea generala a procedurii de atribuire aplicate;
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¥ decizia de numire a comisiei de evaluare a ofertelor si declaratiile pe propria
raspundere ale membrilor comisiei din care sa rezulte ca nu s-au incalcat prevederile
referitoare la conflictul de interese;

¥ anuntul de participare la licitatia privind atribuirea contractului de achizitie de
servicii referitoare la programul de promovare in cauza si dovada transmiterii acestuia spre
publicare intr-un cotidian cu acoperire nationala sau europeana;

[/ specificatiile tehnice / caietul de sarcini;

[/ invitatiile de participare la procedura de achizitie adresate ofertantilor selectati;

[/ formularele de oferta depuse in cadrul procedurii;

M declaratiile ofertantilor conform carora nu se afla in conflict de interese, asa cum
este acesta reglementat cu titlu exemplificativ la art. 60 din 14 din Legea nr. 98 din 19 mai
2016 privind achizitiile publice;

clarificari si raspunsuri, daca este cazul;

procesul verbal al sedintei de deschidere a ofertelor;

procese verbale intermediare de evaluare, dupa caz;

raportul procedurii de atribuire;

dovada comunicarii rezultatului catre toti participantii la procedura;

contractul de prestare de servicii incheiat cu organismul selectat;

documente care sa ateste experienta, capacitate financiara, tehnica si profesionala
a personalului organismului selectat.

A RIRIR A AR

Documentele incluse in dosarul achizitiei vor fi numerotate si semnate pentru conformitate
pe fiecare fila.

Beneficiarii sprijinului pastreaza toate documentele care atesta pasii urmati in aplicarea
procedurii de selectie atat timp cat contractul pentru punerea in aplicare a programului de
promovare produce efecte juridice, dar nu mai putin de 5 ani de la data incetarii
contractului respectiv si justifica selectarea unui organism sau a unor organisme de punere
in aplicare si le prezinta autoritatilor competente cu ocazia efectuarii controalelor
prevazute de legislatie. In contractul incheiat cu organismul de punere in aplicare selectat,
beneficiarii vor prevedea obligatia ca acesta sa se supuna controalelor prevazute de
legislatie.

n cazul in care, pe parcursul deruldrii programului, beneficiarul intentioneaza sa schimbe
organismul de punere in aplicare, acesta se adreseaza MADR pentru evaluarea si validarea
procedurii de selectie.

15. EVALUAREA $I SELECTIA PROGRAMELOR

Actiuni de informare in statele membre
Dosarele solicitantilor vor fi evaluate si selectate de catre Comisia de evaluare si selectie a
programelor de promovare a vinurilor, care verifica eligibilitatea programelor in
conformitate cu reglementarile europene si nationale in vigoare, pe baza grilei de evaluare,
avandu-se in vedere urmatoarele:

M respectarea formatului formularului de cerere de finantare si a cerintelor
prezentului ghid;
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I/ programele se realizeaza pe o perioada de cel putin un an si de cel mult trei ani,
pentru un anumit beneficiar, intr-un anumit stat membru, perioada care este impartita in
etape a cate 12 luni;

I/ actiunile preconizate vizeaza cresterea gradului de informare in ceea ce priveste
consumul responsabil de vin si riscul asociat consumului nociv de alcool, sau schema UE
privind denumirile de origine controlata si indicatiile geografice protejate in relatie cu
calitatea specifica, reputatia sau alte caracteristici ale vinului datorate mediului geografic
specific sau originii acestuia;

I/ toate informatiile privind efectele consumului de vin asupra sanatatii si
comportamentului vor fi bazate pe date stiintifice general acceptate si trebuie sa fie
compatibile cu abordarea autoritatii nationale responsabile pentru sanatatea publica din
statul membru in care sunt efectuate operatiunile.

M actiunile sa fie clar definite, prin descrierea activitatilor de informare si prin
includerea costului estimativ;

[ costurile propuse ale operatiunii sa nu depaseasca nivelurile normale inregistrate pe
piata;

I/ beneficiarii au acces la resurse tehnice si financiare suficiente pentru a se asigura
ca programul poate fi pus in aplicare in mod eficace;

M mesajele de informare sa se bazeze pe calitatile intrinsece ale vinurilor.

GRILA DE EVALUARE
informare in statele membre

1. Operatiunile si actiunile lor subiacente sunt definite in mod clar, prin
descrierea activitatilor de informare si prin includerea costului estimat

2. Costurile propuse ale operatiunii nu depasesc nivelurile normale
inregistrate pe piata

3. Beneficiarii au acces la resurse tehnice si financiare suficiente pentru
a se asigura ca operatiunea este pusa in aplicare in mod eficace

4. Coerenta cu strategiile propuse si obiectivele stabilite si impactul si
succesul probabil in ceea ce priveste cresterea gradului de constientizare
a consumatorilor cu privire la consumul responsabil de vin si riscul
asociat consumului nociv de alcool sau referitor la sistemul UE privind
denumirile de origine controlata si indicatiile geografice protejate

Actiuni de promovare in tdrile terte
Dosarele solicitantilor vor fi evaluate si selectate de catre Comisia de evaluare si selectie a
programelor de promovare a vinurilor, care verifica eligibilitatea programelor in
conformitate cu reglementarile europene si nationale in vigoare, pe baza grilei de evaluare
specifica fiecarui tip de program (informare sau promovare), avandu-se in vedere
urmatoarele :

M respectarea formatului formularului de cerere de finantare si a cerintelor
prezentului ghid;
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M vinurile sa fie destinate consumului uman direct si sa existe oportunitati privind
exportul sau posibilitatea deschiderii de noi piete de desfacere in tarile terte a produselor
vizate;

I/ originea produsului poate sa fie indicata in cadrul actiunilor de promovare doar
pentru vinurile cu DOC/IG;

M actiunile sa fie clar definite, precizandu-se inclusiv vinurile care pot fi luate in
considerare si costul estimativ;

M actiunile de informare si promovare sa respecte legislatia in vigoare in tarile terte
vizate;

[ beneficiarii trebuie sa fie capabili sa faca fata constrangerilor specifice ale
comertului cu tarile terte si sa detina resurse pentru a asigura punerea in aplicare a
programelor in cel mai eficient mod cu putinta;

[V sa se asigure disponibilitatea vinurilor propuse pentru promovare din punct de
vedere calitativ si cantitativ;

¥ sa acopere cererea de pe piata pe termen lung, dupa finalizarea programului de
promovare;

[ mesajele de informare si promovare sa se bazeze pe calitatile intrinsece ale
vinurilor.

GRILA DE EVALUARE
promovare in tdrile terte

1. Operatiunile si actiunile lor subiacente sunt definite in mod clar, prin
descrierea activitatilor de promovare si prin includerea costului estimat

2. Costurile propuse ale operatiunii nu depasesc nivelurile normale
inregistrate pe piata

3. Beneficiarii au acces la o capacitate tehnica suficienta pentru a face
fata constrangerilor specifice ale comertului cu tari terte si ca acestia
dispun de suficiente resurse pentru a asigura punerea in aplicare a
operatiunii in cel mai eficace mod cu putinta

4. Dovezi prezentate de catre beneficiari ca vor fi disponibile suficiente
produse, in ceea ce priveste calitatea si cantitatea, astfel incat sa fie
acoperita cererea de pe piata pe termen lung dupa operatiunea de
promovare

5. Coerenta strategiilor propuse cu obiectivele fixate si impactul si
succesul probabil in ceea ce priveste cresterea cererii pentru produsele
in cauza

Tn cazul in care documentatia prezentata este incompletd, comisia de evaluare si selectie
va instiinta solicitantul in scris, in termen de 5 zile lucratoare de la constatare, cu privire
la completarea acesteia. Solicitantul trebuie sa prezinte documentatia indicata cel tarziu
in termen de 15 zile lucratoare de la primirea instiintarii de completare.
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Comisia de evaluare si selectie respinge propunerile de programe pentru care nu sunt
indeplinite cerintele tehnice si administrative prevazute in prezentul ghid si legislatia
aplicabila.

Tn cazul in care nu exista suficiente resurse financiare pentru finantarea tuturor programelor
evaluate si selectate, se acorda prioritate programelor care vizeaza:

e actiuni de informare in statele membre
- mai multe state membre - pondere 30%;
- mai multe regiuni vitivinicole - pondere 30%;
- mai multe denumiri de origine controlata sau indicatii geografice - pondere 20%;
- consumul responsabil de vin, precum si sistemele U.E. care reglementeaza
denumirile de origine controlata si indicatiile geografice - pondere 20%.

e actiuni de promovare in tdri terte:
- noi beneficiari care nu au primit anterior sprijinul prevazut la articolul 45 alin. 1
litera (b) din Regulamentul (UE) nr. 1.308/2013 - pondere 50%;
- beneficiari care vizeaza o tara terta noua sau o piata noua a unei tari terte pentru
care nu au primit anterior sprijinul prevazut la art. 45 alin. 1 litera (b) din Regulamentul
(UE) nr. 1.308/2013 - pondere 50%.

Atunci cand se aplica criteriile de prioritate, programelor eligibile li se atribuie un punctaj
calculat pe baza ponderii specifice atribuite fiecarui criteriu, programele fiind selectate in
ordine descrescatoare, pana la epuizarea bugetului disponibil.

MADR va comunica solicitantilor in scris rezultatul selectiei in termen de doua luni de la
depunerea programelor de promovare.

16. INCHEIEREA CONTRACTELOR

Beneficiarul incheie cu APIA contractul privind punerea in aplicare a programului de
promovare a vinurilor in termen de 120 de zile de la data primirii comunicarii de aprobare
a programului din partea MADR. Dupa aceasta data, niciun contract nu va fi semnat cu APIA
fara acordul prealabil al MADR.

BENEFICIARII SPRIJINULUI FINANCIAR SUNT RESPONSABILI DE BUNA
= EXECUTIE SI GESTIONARE A PROGRAMELOR PUSE IN APLICARE.

inainte de incheierea contractului cu APIA, beneficiarul trebuie sa prezinte contractul de
prestare de servicii incheiat cu organismul selectat, dupa caz, precum si calendarul
actiunilor pentru perioada de punere in aplicare a programului.

17. RAPOARTE DE EVALUARE

n vederea evaluarii impactului programelor de promovare a vinurilor, se accepta rapoarte
de evaluare intocmite de catre beneficiarul sprijinului financiar sau de un organism extern
independent, cu expertiza in domeniu.
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Obiectivul rapoartelor de evaluare retrospectiva a rezultatelor consta in obtinerea de
informatii fiabile, pe parcursul implementarii programului de informare sau promovare si
dupa realizarea acestuia, in legatura cu toate aspectele urmatoare sau cu o parte dintre
acestea:

[¥ daca actiunile acestuia se justifica in ceea ce priveste relevanta, coerenta,
economia, eficienta si valoarea adaugata;

I¥ daca actiunile indeplinesc obiectivele sau produc rezultate neprevazute;

I daca actiunile s-au derulat in mod eficient, cu un raport cost/eficacitate bun, au
produs impactul scontat si daca acesta este de durata;

[/ daca acestea au reprezentat cel mai bun mijloc pentru a atinge obiectivele
stabilite, daca ele trebuie vizate in continuare sau nu; daca da, in acelasi mod sau sub o
alta forma;

[/l ce obiective din program raman relevante in viitor.

Criteriile si indicatorii cantitativi si calitativi care pot fi utilizati pentru evaluare sunt
prezentati mai jos.

Indicatori pentru monitorizarea gradului de realizare a actiunilor intreprinse, de
exemplu:

[/ numar de evenimente organizate;

[/ numarul de degustari organizate;

¥ numarul de comunicate de presa;

¥ numarul de spoturi difuzate la televiziune/radio sau texte informative difuzate
online;

¥ numarul abonatilor la buletinele informative electronice;

I¥/  numarul de specialisti carora li s-au trimis materiale publicitare prin posta.

Indicatori de rezultat pentru masurarea efectului direct si imediat al actiunilor, de
exemplu:

¥ numarul de profesionisti/experti/importatori/consumatori care au participat la
evenimente: degustari, ateliere, seminare etc;

¥ numarul de profesionisti/experti/importatori/consumatori care au receptionat un
spot TV/radio sau un material tiparit/online;

¥ numarul de profesionisti/experti/importatori/consumatori care au participat la
evenimente si au contactat ulterior beneficiarul sprijinului;

¥/ numarul de articole neplatite publicate in presa in perioada la care se refera
raportul campaniei de informare;

[ numarul de vizitatori de pe site-ul web sau de like-uri de pe Facebook.

Indicatorii pentru masurarea impactului actiunilor, de exemplu:

¥ tendintele vanzarilor beneficiarului in anul urmator campaniilor de promovare in
regiunea in care au avut loc acestea comparativ cu anul precedent si fata de tendintele
generale de vanzare pe piata in cauza;

¥ comparatie a costurilor de marketing inainte si dupa actiunile de promovare;

I/l evolutia consumului vinurilor promovate pe piata respectiva;

[ valoarea si volumul exporturilor pentru vinurile promovate;

4 variatia cotei de piata a vinurilor in cauza;

¥ evolutia pretului mediu de vanzare al vinului exportat in tara in care au avut loc
campaniile;

[ schimbari ale imaginii vinurilor europene de calitate, evolutia reputatiei acestora.
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Indicatorii ar trebui sa fie interpretati pe baza unor statistici adecvate si chestionare,
inainte, in timpul si la finalul proiectului.

18. ANEXE

Anexele nr. 1-2 la prezentul ghid pot fi descarcate de pe site-ul www.madr.ro:

1. Formularul de cerere pentru programe de promovare a vinurilor;
2. Fisa de informatii-angajament privind solicitantul.

ﬁrevederile prezentului ghid nu sunt exhaustive, solicitantii se \
vor informa cu privire la continutul relevant al urmatoarelor
reglementari:

@ Regulamentul (UE) nr. 1308/2013

% Regulamentul delegat (UE) 2016/1149

% Regulamentul de punere in aplicare (UE) 2016/1150

% Regulamentul de punere in aplicare (UE) 2017/256

@ Ordinul (MADR) nr. 1529/2018

% Ordonanta de urgenta nr. 66/2011 /

A
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